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Surgenia reune a expertos, consumidores y disenadores
andaluces para crear productos pesqueros que no existen en el
mercado

Noticias
Surgenia, Centro Tecnoldgico Andaluz de Disefio, estd desarrollando los envases de los nuevos
productos en el marco del proyecto de 1+D+i CONSERVAPESCA, liderado por ABELLO LINDE y en el
que participan PROCOSUR, BASTILA 2009, AVTS, DOMCA, SP GROUP (Plastienvase) y CITAGRO.

Consumidores, profesionales del disefio y expertos del sector agroalimentario andaluces se han
reunido en la sede de Surgenia en una jornada de “cocreaciéon” para definir las
caracteristicas de los envases en los que se presentaran unos productos pesqueros
innovadores, que todavia no existen en el mercado. Estos envases tendran que comunicar
visualmente las calidades y peculiaridades de los nuevos productos.

La jornada se enmarca en el proyecto de |+D+i Conservapesca, liderado por ABELLO LINDE, y en el
que Surgenia participa junto a PROCOSUR, BASTILA 2009, AVTS, DOMCA, SP GROUP (Plastienvase) y
CITAGRO. El objetivo del proyecto, financiado con fondos FEDER a través del programa
Inntercontecta (gestionado por el Centro para el Desarrollo Tecnolégico e Industrial CDTI) consiste
en la creacién de una nueva gama de productos pesqueros envasados, mejorando su conservacion,
calidad y procesado, y que conecten con sus consumidores actuales y futuros.

Surgenia se estd encargando de la investigacién y del disefio de los envases de estos productos
innovadores, para que sus caracteristicas se hagan visibles y se pongan en valor a través del
packaging, lo que asegurard que el consumidor los diferencie y reconozca en los lineales de los
puntos de venta. Para la fase de disefio, Surgenia ha creado un equipo integrado por expertos,
consumidores y 4 estudios de disefio andaluces: Letra B (Sevilla), Gesto Comunicacién (Huelva), RSC
Estudio (Granada) y Fernando Fuentes Estudio de Disefio (Sevilla).

En la jornada de “cocreaciéon” se han analizado los habitos de consumo de los participantes, los
criterios por los que eligen un producto u otro (precio, marca, formato), su conocimiento sobre la
forma de conservacién del pescado envasado y su percepcién sobre la calidad del mismo. También
se han analizado cuestiones como la desconfianza hacia algun tipo de envasado o forma de
presentacién de pescado y el conocimiento sobre su caracter saludable.

Con toda esta informacién, se han identificado caracteristicas y atributos innovadores que se
aplicaran en la fase de disefio conceptual de los envases. También se tendrd en cuenta el universo
de consumidores al que cada producto va dirigido (eligiendo entre los universos identificados en la
investigacién de Surgenia: artesanosumer, me gusta cuidarme, sofisticador, simplificador...). Los
packaging ademds deberdn responder a criterios técnicos identificados por los expertos que forman
parte del equipo de trabajo y que aseguraran la mejor conservacién y calidad de los productos.

El proyecto Conservapesca

El proyecto Conservapesca, con el objetivo de desarrollar nuevos productos procedentes de la pesca
y con un presupuesto total de 5.051.886 €, se centra en dos lineas: mejorar la conservacién del
pescado envasado y valorizarlo con el lanzamiento de nuevos productos que todavia no se venden
en el mercado. En cuanto a la conservacién, gracias a este proyecto se estd investigando cémo
aumentar la vida Util del pescado envasado asegurando una calidad parecida al producto fresco y
aumentando, a través de nuevas tecnologias, la seguridad alimetaria. En cuanto a la valorizacién, se
estan desarrollando nuevos productos procesados a partir de pescado que permitirdn conectar con
consumidores que ahora mismo no suelen encontrar en el mercado una oferta adaptada a sus
gustos. Los nuevos productos que lanzaran las empresas de este proyecto seran sobre todo
cefalépodos y tunidos. Para platos elaborados, también se contara con otras especies, como la
dorada o la lubina.

Otro objetivo del proyecto es también el de adaptar los productos a la realidad actual y a las

Pagina 1 de 2



\\“/ Surgenia reune a expertos, consumidores y disenhadores andaluces para c!

besana - - .
PORTALAGRARIO Publicado en Besana Portal Agrario (http://besana.es)

tendencias de consumo de la sociedad. Para ello, Surgenia ha llevado a cabo un estudio de
tendencias de disefio y consumo gue ha permitido identificar para cada nuevo producto el universo
de consumidores al que va dirigido. Las caracteristicas y los valores de cada tipologia de
consumidores también son tenidos en cuenta a la hora de disefiar los nuevos envases.

Redacciéon
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