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Extenda e Interaceituna promocionan las aceitunas de mesa
andaluzas en Polonia, Rusia y Estados Unidos

Noticias
Este afio serd el octavo consecutivo que ambas entidades colaboren en la promocién internacional
de la aceituna de mesa

Extenda-Agencia Andaluza de Promocion Exterior, entidad dependiente de la Consejeria de
Economia, Innovacién, Ciencia y Empleo, y la Interprofesional de la Aceituna de Mesa
(Interaceituna) han firmado hoy un convenio de colaboracién que permite el desarrollo de
programas de promocién de la aceituna de mesa de Andalucia en los mercados de Estados Unidos,
Polonia y Rusia, bajo la marca de ‘Olives from Spain’.

En presencia del secretario general de Economia de la Junta y presidente de Extenda, Gaspar Llanes,
han firmado hoy este acuerdo de colaboracién la consejera delegada de Extenda, Vanessa Bernad, y
el presidente de la Interprofesional de la Aceituna de Mesa (Interaceituna), Ricardo Serra.

A través de este convenio, Extenda y la interprofesional del sector, colaboraran para realizar
actividades de promocién en estos tres mercados estratégicos La inversién total en estos paises
asciende a la cantidad de 400.000 euros, destindndose un 50% para Estados Unidos y un 25% para
cada uno de los mercados restantes.

Este afo serd el octavo consecutivo que ambas entidades colaboren en la promocién internacional
de la aceituna de mesa, y el convenio hoy firmado consolida las campafas que se han realizado en
estos tres paises en afios anteriores, asi como en los mercados de Hungria, Republica Checa o
Eslovaquia, desde 2007.

Andalucia acapara el 76,6% de las exportaciones de aceituna de mesa de Espafia, con 480,4
millones de euros en 2013, y en los afios que lleva esta accién de promocién conjunta, las ventas
han crecido un 9,5% y las empresas exportadoras un 10%.

En 2014, ambas entidades desarrollardn nuevamente actividades de promocién en EE.UU., Polonia y
Rusia. Las acciones de promocidén que se realicen a través de esta campafa estdn cofinanciadas en
un 80% con fondos procedentes de la Unién Europea, con cargo al Programa Operativo FEDER de
Andalucia 2007-2013.

India

Para este afo 2014, Extenda ha organizado, ademas, una campafa de promocién en la India, para la
que ha contado con el asesoramiento de Internacetiuna, ya que la aceituna de mesa es un producto
que encaja a la perfeccién en la dieta de los consumidores indios y, por tanto, es posible incrementar
las ventas de aceitunas espafiolas en este mercado.

Actualmente, Andalucia acapara el 79,5% de todas las aceitunas que Espafia vende en India, con 1,5
millones de euros (76,5% son de aceitunas sevillanas), a través de trece empresas de la comunidad.
Ademds, Espafia es lider en este mercado, y por lo tanto Andalucia, con una cuota del 73% de sus
importaciones.

Para conseqguir incrementar el consumo en India se dardn a conocer las caracteristicas, historia y
propiedades nutricionales de las aceitunas, también se difundiran recetas. Todo ello, con actividades
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en medios de comunicacién y campafia de medios on-line (campafia Adwords), que incluird una web;
gestién de contenidos en redes sociales, y disefio y lanzamiento de una campana BTL, con
promociones en puntos de venta tanto en la distribucién moderna como en la tradicional.

Convenio Interaceituna: campana 2014

En el convenio hoy firmado se mantendrd el protagonismo del principal pais de destino de las
exportaciones espafiolas de aceitunas de mesa, Estados Unidos, con unas cifras de ventas desde
nuestra comunidad que en 2013 alcanzaron los 144,3 millones de euros, con un crecimiento del
0,7% con respecto a 2012. Ademads, en esta colaboracién con Internaceituna se sumaran otras
entidades.

Todas estas campafias de promocién tienen como objetivo consolidar la imagen de la marca ‘Olives
from Spain’ en estos mercados, asi como posicionar la aceituna de mesa como alimento esencial de
la Dieta Mediterrdnea. Para ello, durante el afio 2014 se desarrollard un ambicioso programa de
actividades entre las que destacan eventos de relaciones publicas, shows gastrondmicos, talleres
culinarios, asistencia a ferias gastronémicas internacionales y acciones online.

Lideres mundiales

Actualmente, Espafia es el lider mundial del sector tanto en términos de produccién como de
exportacién. Las exportaciones de aceituna de mesa andaluzas en 2013 han sido de 480,4 millones
de euros, multiplicando por mas de 34 las exportaciones a las importaciones. Por ello, Andalucia es
la primera comunidad en exportaciones de aceituna de mesa con el 76,6% de las ventas nacionales
(627,5 millones de euros).

Tras Estados Unidos, con el 30% de las ventas (144,3 millones de euros) y un alza del 0,7% con
respecto a 2012; el segundo mercado de la comunidad es Italia (9,4% del total), seguido de
Alemania, Arabia Saudita y Reino Unido. Por provincias, destaca Sevilla con el 76,8% del total de las
ventas (369 millones de euros) y un alza del 0,3%, seguida de Cérdoba (79,4 millones de euros) y
Malaga (25,7 millones de euros) que crece un 4%.

- See more at:
http://www.extenda.es/web/opencms/extenda/noticias/noticia_1096.html#sthash.jrRFkp01.dpuf

Extenda-Agencia Andaluza de Promocidén Exterior, entidad dependiente de la Consejeria de
Economia, Innovacién, Ciencia y Empleo, y la Interprofesional de la Aceituna de Mesa (Interaceituna)
han firmado un convenio de colaboracién que permite el desarrollo de programas de promocién de
la aceituna de mesa de Andalucia en los mercados de Estados Unidos, Polonia y Rusia, bajo la marca
de ‘Olives from Spain’.

En presencia del secretario general de Economia de la Junta y presidente de Extenda, Gaspar Llanes,
han firmado hoy este acuerdo de colaboracién la consejera delegada de Extenda, Vanessa Bernad, y
el presidente de la Interprofesional de la Aceituna de Mesa (Interaceituna), Ricardo Serra.

A través de este convenio, Extenda y la interprofesional del sector, colaboraran para realizar
actividades de promocién en estos tres mercados estratégicos La inversidon total en estos paises
asciende a la cantidad de 400.000 euros, destindndose un 50% para Estados Unidos y un 25% para
cada uno de los mercados restantes.

Este afo serd el octavo consecutivo que ambas entidades colaboren en la promocién internacional
de la aceituna de mesa, y el convenio firmado consolida las campafias que se han realizado en estos
tres paises en afos anteriores, asi como en los mercados de Hungria, Republica Checa o Eslovaquia,
desde 2007.

Andalucia acapara el 76,6% de las exportaciones de aceituna de mesa de Espafia, con 480,4
millones de euros en 2013, y en los afios que lleva esta accién de promocién conjunta, las ventas
han crecido un 9,5% y las empresas exportadoras un 10%.

En 2014, ambas entidades desarrollardn nuevamente actividades de promocién en EE.UU., Polonia y
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Rusia. Las acciones de promocidén que se realicen a través de esta campafia estdn cofinanciadas en
un 80% con fondos procedentes de la Unién Europea, con cargo al Programa Operativo FEDER de
Andalucia 2007-2013.

India

Para este afio 2014, Extenda ha organizado, ademas, una campafia de promocién en la India, para la
que ha contado con el asesoramiento de Internacetiuna, ya que la aceituna de mesa es un producto
que encaja a la perfeccién en la dieta de los consumidores indios y, por tanto, es posible incrementar
las ventas de aceitunas espafiolas en este mercado.

Actualmente, Andalucia acapara el 79,5% de todas las aceitunas que Espafia vende en India, con 1,5
millones de euros (76,5% son de aceitunas sevillanas), a través de trece empresas de la comunidad.
Ademas, Espafia es lider en este mercado, y por lo tanto Andalucia, con una cuota del 73% de sus
importaciones.

Para conseguir incrementar el consumo en India se daran a conocer las caracteristicas, historia y
propiedades nutricionales de las aceitunas, también se difundirdn recetas. Todo ello, con actividades
en medios de comunicacién y campafia de medios on-line (campafia Adwords), que incluird una web;
gestién de contenidos en redes sociales, y disefio y lanzamiento de una campafa BTL, con
promociones en puntos de venta tanto en la distribucién moderna como en la tradicional.

Convenio Interaceituna: campana 2014

En el convenio firmado se mantendrd el protagonismo del principal pais de destino de las
exportaciones espafiolas de aceitunas de mesa, Estados Unidos, con unas cifras de ventas desde
nuestra comunidad que en 2013 alcanzaron los 144,3 millones de euros, con un crecimiento del
0,7% con respecto a 2012. Ademas, en esta colaboracién con Internaceituna se sumaran otras
entidades.

Todas estas campafias de promocién tienen como objetivo consolidar la imagen de la marca ‘Olives
from Spain’ en estos mercados, asi como posicionar la aceituna de mesa como alimento esencial de
la Dieta Mediterranea. Para ello, durante el afio 2014 se desarrollard un ambicioso programa de
actividades entre las que destacan eventos de relaciones publicas, shows gastrondmicos, talleres
culinarios, asistencia a ferias gastronémicas internacionales y acciones online.

Lideres mundiales

Actualmente, Espaia es el lider mundial del sector tanto en términos de produccién como de
exportacidn. Las exportaciones de aceituna de mesa andaluzas en 2013 han sido de 480,4 millones
de euros, multiplicando por mas de 34 las exportaciones a las importaciones. Por ello, Andalucia es
la primera comunidad en exportaciones de aceituna de mesa con el 76,6% de las ventas nacionales
(627,5 millones de euros).

Tras Estados Unidos, con el 30% de las ventas (144,3 millones de euros) y un alza del 0,7% con
respecto a 2012; el segundo mercado de la comunidad es Italia (9,4% del total), seguido de
Alemania, Arabia Saudita y Reino Unido. Por provincias, destaca Sevilla con el 76,8% del total de las
ventas (369 millones de euros) y un alza del 0,3%, seguida de Cérdoba (79,4 millones de euros) y
Mélaga (25,7 millones de euros) que crece un 4%.

Extenda
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