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Aprueban la defensa del zumo natural y piden la retirada del
anuncio de Minute Maid
  Noticias

El Ayuntamiento de Cartaya ha aprobado una moción en la que muestra su apoyo al zumo de
naranja natural.

El Ayuntamiento de Cartaya (Huelva) ha aprobado una moción en la que muestra su apoyo al zumo
de naranja natural, y pide la retirada de la publicidad de "Minute Maid Todo Naranja" por considerar
que se trata de "publicidad engañosa que ataca el consumo de naranja fresca".

En el municipio se encuentra una de las fábricas más importantes de García Carrión, y para defender
al sector citrícola se ha aprobado la iniciativa, de la que se ha dado traslado a la Asociación de
Citricultores de la Provincia de Huelva, la Asociación Española de la Industria de Zumos de Cítricos
(AIZCE), además de a las administraciones (Junta de Andalucía, Diputación Provincial y
Ayuntamientos de municipios productores de cítricos), organizaciones agrarias y a los sindicatos.

De esta forma, se pide a las autoridades que vigilan y controlan la publicidad, que, en base al
informe de los expertos pertinentes, "se suspenda de inmediato la emisión de estos anuncios en los
que "se atenta directamente contra el zumo exprimido de la naranja natural, que es el que producen
nuestros agricultores".

"Perjudica la producción de cítricos y atenta contra el consumo de la naranja para su uso y consumo
para zumos naturales", explica la moción, que pide respaldo institucional para promover una
campaña en defensa del sector citrícola de la provincia, que "resulta directamente perjudicado por
esta publicidad engañosa que de forma sutil está denigrando el zumo natural, fruto de exprimir la
naranja".

Con esta pretensión, ya ha encargado un informe a un grupo de técnicos y expertos en el tema y ha
puesto el asunto en manos de los Servicios Municipales de Mediación "con el objetivo de intervenir
ante las autoridades que se encargan del autocontrol, que vigilan y controlan la publicidad, evitando
que sea engañosa, desproporcionada y que perjudique, como en este caso, el interés general de los
agricultores, la naranja fresca y exprimida en casa".

Resaltar, además, que en su escrito el alcalde, Juan Antonio Millán, da cuenta del estudio del
ingeniero Antonio Gallego, experto en tratamiento de zumos de naranja natural, informe que plantea
que el futuro del consumo de naranja está en saber complementar la naranja fresca con la naranja
en zumos, siendo este una de las principales salidas de la producción cítrica onubense.
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